RICHARD HAYNES

Fotbalul si feminismu

Fiecare bdrbat e un specialist in fotbal

«Doamna Elizabeth Charlton este o femeie carunta si frumoasa acum. in Ash-
ington se spune ca in copildrie dribla la fel de bine ca majoritatea bdietilor.
Se nascuse cu fothalul in sénge si cunostea jocul si tertipurile cum amatorii
de teatru stiu totul despre machiaj si intrarile in scend.»

Doamna Charlton, la care se referd acest fragment, este mama fratilor fotbalisti
— celebrii, detestabilii — Jackie si Bobby Charlton. Tindnd seama de cele de mai sus,
faptul cd proveneau dintr-o «familie de fotbalisti» (varul lui Elizabeth era Jackie Mil-
burn de la Newcastle United), nu este deloc surprinzator ca fratii Charlton au invatat
fotbalul cum Tnvatd ratele sd inoate — restul e de domeniul istoriei. Sau, mai aproape
de adevar, o parte a mitologiei construite din visele baietilor, care incep cu suturiin
minge pe o alee din spatele casei si se termind cu jocul pe gazonul sacru din Wem-
bley. Pentru baietii «care nu au reusit sd-si Implineasca visul», fotbalul contempo-
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ran inseamna urmdrirea spectacolului fotbalistic din fotoliu, ascultdnd un comenta-
tor care le confirma credinta in «jocul de barbati». Oricare ar fi scenariul, obsesia si
pasiunea pe care fotbalul o trezeste intr-o mare parte a populatiei masculine britanice
nu sunt usor de ignorat. Cum s-a facut ca Elizabeth Charlton nu a ajuns sa joace la
Wembley? Si dacd ar fi avut doud fiice, ar fi jucat ele fotbal? Raspunsurile la cele de
mai sus nu sunt chiar atat de importante, si asta nu ar fi deloc surprinzator. Sur-
prinzator este faptul ca pasajul de mai sus a apdrut in cartea convingatoare a lui Arthur
Hopcraft, Jucatoru/ ae forba/(titlul insusi o scdpare involuntard, care ne spune
al cui este jocul !). Mica anecdota a lui Hopcraft despre doamna Charlton, evident,
apare cu titlu de noutate, exact asa cum barbatii vorbesc despre prezenta femeilor
in fotbal. Cea mai importantd intrebare este de ce barbatii isi revendica fotbalul ca
domeniu exclusiv si de ce acesta trezeste asemenea pasiune Si energie? Procedez
astfel nu pentru a ignora faptul ca multe femei joaca fotbal si urmaresc meciuri de
fotbal, probleme la care ma voi intoarece mai tarziu, ci pentru a identifica motivatia
propriei mele analize, anume, ca fotbalul formeaza identitatea masculina. [...]

Teorii despre fotbal si masculinitate

Dupa doudzeci de ani de cercetari sociologice serioase asupra fotbalului, s-ar
pdrea cd istoria contemporand (Si, in unele cazuri, intreaga istorie) a fotbalului bri-
tanic din anii ‘70 Tncoace nu este altceva decat o serie de povestiri despre «huliganul
de la meciurile de fotbal». Miopia universitard, simptomaticd pentru «criza» mai larga
a societatii in privinta «legii si ordinii», a oferit o istorie contemporand distorsion-
atd a fotbalului din aceasta tara. De aceea se simte nevoia unei aborddri mai deschise
a culturii fotbalistice si a locului ei in societate. Aceasta nu inseamnd abandonarea
studiilor anterioare asupra «huliganismului in fotbal», ci solicitd includerea acestor
idei intr-o abordare interdisciplinard a culturii fotbalistice.

Nu intdmplator, studiile dedicate «huliganismului in fotbal» au incercat sd anal-
izeze fotbalul si masculinitatea, desi in contextul violentei. Centrul de cercetari in
domeniul fotbalului «Sir Norman Chester» este cel mai important centru de cerc-
etare a «huliganismului» in Anglia. Ei au avansat si extins teoriile asupra agresiunii
masculine in randurile muncitorimii, cautand radacinile sociale ale «masculinitatii
agresive». Propria lor interpretare se bazeaza pe o sinteza a teoriilor lui Suttle, priv-
itoare la «segmentarea ordonatd» si «cartierul aparat», fiind o contributie la teoria
lui Norbert Elias despre «procesele civilizatoare». Apeland la propriile lor cuvinte, ei
au incercat:

«prin intermediul construirii unui model general sa arunce o lumind asupra
trasadturilor structurale ale comunitatilor alcdtuite din muncitorimea perifer-
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icd, generatoarea bandelor de adolescenti, a stilului agresiv masculin si a
legdturilor relativ inguste de identificare. Modelul nu-si propune sd tind seama
de schimbdrile sociale sau de nuantele ,experientei traite”.»

Autorii recunosc cd asemenea «forme extreme de masculinitate» invadeaza multe
aspecte ale culturii populare, inclusiv presa populard, si sustin cd presa «a jucat un
rol destul de important in dirijarea comportamentului huliganilor in contextul fot-
balistic». Mai recent, «Grupul Leicester» si-a indreptat atentia spre rolul femeilor in
fotbal. in cadrul emisiunii «Trimiteti dupa surori», al programului de televiziune Workd
/n Action, Patrick Murphy (insotit de fiul sdu in timpul emisiunii) a criticat dis-
criminarea in fotbal:

«In aceasta tara, fotbalul este un teritoriu predominant masculin probabil,
una din cele mai atractive trasaturi ale jocului pentru huliganii care se man-
ifestd Tn fotbal. Cred cd un aflux de participare feminind ar submina aceasta
imagistica masculind si ar schimba atmosfera meciurilor.» (7%#e Guardian,
17 ianuarie 1990)

Oricat de bune ar fi intentiile lui Murphy, o astfel de analizd este formulata in
contextul huliganismului si influentata de teoria «procesului civilizator». Julie Welch,
de la 74e Times, si-a luat revansa, fiind prima care a reflectat asupra prezentei
mai multor femei pentru a pune capat batailor din tribune. Ea sustinea ca:

«Femeile au o influentd civilizatoare la meciurile de fotbal? Care femei? Chiar
dacd am vrea sd infiintam o ,politie a bunelor maniere”, ma indoiesc ca ar
exista un numdr suficient pentru un cvorum.»

Este evident cd femeile ar trebui tratate ca spectatori de drept si nu folosite necin-
stit ca mecanism de control social. Perspectiva lui Murphy ignora aspecte mult mai
ample, privitoare la construirea si reproducerea identitdtii masculine in fotbal, in prin-
cipal, datoritd concentrarii mai curand asupra agresivitatii si /z2ac/o-ismului la vedere,
decat a discutdrii nuantelor subtile ale experientelor trdite de majoritatea tinerilor si
pasiunii lor pentru fotbal.

Mai recent, cercetarile intreprinse de Jackie Woodhouse, la Centrul de cercetari
in domeniul fotbalului «Sir Norman Chester», se distanteaza de relatarile anterioare
privind fanii feminini ai fotbalului. in sondajul realizat printre membrele A.S.F. (Aso-
ciatia Suporterilor de Fotbal), acceptand ca esantionul reprezinta partea mai «activa»
a publicului feminin, Woodhouse sustine:
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«... teoria ,,feminizdrii“ se bazeaza pe stereotipurile trasdturilor feminine: pasiv-
itate, non-agresiune, etc.»

Si continua:

«... se presupune cd ,folosirea” femeilor pentru calmarea publicului masculin
la meciurile de fotbal se justifica prin beneficiul adus societatii, fara sa se ia
de loc in calcul efectul pe care 7l poate avea asupra femeilor.»

Ampla sintezd adoptata recent de Centrul «Sir Norman Chester» (istoria orga-
nizatiilor suporterilor de fotbal a lui Rogan Taylor, publicata cu titlul Foorball and
/ts Fans, la Leicester University Press, in 1992; sondajele intreprinse de Informa-
tion Technology Trainees in randul membrilor ASF si a cititorilor de fan-magazine,
cat si orientarea lui John Williams spre o analiza culturald mai largd a fenomenului
«huliganilor», recunoscand criticile anterioare) face parte dintr-un domeniu mult mai
larg, Tn continud dezvoltare, de interes universitar in fotbal. Asupra acestui corp de
texte despre fotbal as vrea sa ma aplec acum.

Multiplicarea formelor de cercetare in domeniul fotbalului s-a produs in conjunctie
cu explozia fan-magazinelor de fotbal si literaturii diverse legate de fotbal. Fara sa
ignore continuitatea violentei in incinta si in jurul stadioanelor de fotbal din lungul
si latul Insulelor Britanice, fan-magazinele au contribuit la crearea unei noi «struc-
turi a emotiei» In randul fanilor, orientdndu-se catre o imagine pozitiva si distantandu-
se de cea a fanilor ca «huligani», indreptdndu-se impotriva reprezentdrilor distor-
sionate si lipsei de autenticitate, precumpanitoare in relatia dintre presa populara si
publicul ei cititor. Totusi, ceea ce inca nu s-a cercetat in privinta fenomenului fan-
magazinelor si textelor universitare despre fotbal este dacd s-a produs sau nu o schim-
bare semnificativd a identitdtii masculine, dacd nu cumva noii autori care scriu despre
fotbal se infundd in problema masculinitatii. La urma urmei, fan-magazinele sunt,
in multe privinte, o altd formd de «paldvrdgeald despre sport», continutul lor reflec-
tand conversatiile dintre bérbati, pe care le putem auzi in carciumi, oriunde in tard.
Nu suntem naivi sa sugeram cd forma si continutul acestui tip de conversatie (dis-
cursul fothalistic) nu s-au schimbat in timp, sau ca semnificatiile au ramas aceleasi
pentru vorbitori. Tn era post-punkista masculinitatea a capatat un sens nou dat de
fotbal, iar articularea ei o influentd majord in evolutia recentelor politici sexuale:
constiinta modei. Cum sustinea Steve Redhead in anii ‘80:

«Fotbalul, de un secol narcoticul barbafu/u/ care munceste, este o
descoperire surprinzatoare pentru designerul de imbracaminte masculind si
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conotatia lui specificd reflecta o criza a masculinitdtii.» (Mew Socralkist no.
47, 1987).

Frank Mort a furnizat, de asemenea, date despre aspectul exterior schimbator al
tinerilor barbati care-si croiesc drum spre usile turnante:

«Individualitatea este la mare pret, incitatd de oferta de marfuri si bunuri de
consum.La blugi: etichetele rosii, marca designerului, salopetele cu lustru de
vechiturd. La pdr: teapan, cu suvite date cu gel; bdietii mai duri poartd plete
si-Si pun un cercel mare sa atragd mai mult atentia. Si franturile de conver-
satie intre baieti, pe care le prind, sunt despre cum ,,sd arate mai rai“, la fel
ca jocul.»

Redhead reia ultimul punct afirmand cd «politica de suprafata a ¢/ului fot-
balistic» din anii ‘80 si de la inceputul anilor ‘90 a fost martora afirmdrii si reafirmarii
stilurilor masculine traditionale din perioada guverndrii conservatoare. Janice Win-
ship formuleaza clar: «sub numeroasele fete noi ale modei masculine sta la panda
un lup conservator». In ce masurd persistd aceste «dorinte atavice» in «noul barbat
al fotbalului», membru ASF, in redactorul fan-magazinului si in obisnuitul «barbat
de la peluzd» intr-o lume post-modernd a //~fec/-ului si a consumului lacom?

Teoria feministd culturala si fotbalul

[...] Majoritatea studiilor despre fotbal care au incercat sd teoretizeze jocul au
simplificat de multe ori multiplele variante care I-au facut atat de popular in randul
barbatilor. S-a scris mult despre fotbal si relatiile lui de clasd, dar s-a neglijat ade-
sea discursul «nevdzut» si «neauzit» al genului (gernaer)si al sexualitatii (alaturi de
etnicitate). Formele cele mai timpurii ale feminismului in sport au apdrut din dorinta
de egalizare a sanselor cu barbatii, iar atributele erau esentialmente pragmatice. Aso-
ciatia de fotbal feminin a desfasurat campanii pornind de la problema sanselor egale,
stimuland femeile sd patrunda in teritoriul unui sport masculin prin traditie. Fard sa
ignore o astfel de strategie, pozitiva prin influenta ei crescutd si succesul de a incu-
raja cat mai multe femei sd joace fotbal, perspectivele recente ale feministelor social-
iste tind sa sustind ca ea nu oferd alternative radicale. Fotbalul feminin are intr-adevar
un oarecare element «separatist», o ideologie care intentioneaza sa «ofere femeilor
acces la cel mai masculinizat sport, sd creeze definitii mai cuprinzatoare si sa puna
la indeména femeilor acele experiente capabile sd le coordoneze si controleze pro-
priile activitati» (Hargreaves). Asa cum sustine tot Hargreaves asemenea «diviziuni
nenecesare» omit:
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«sd ia Tn seama modurile in care barbatii si femeile sunt exploatati /7pre-
undin sport, cum relatiile de gen se articuleaza cu relatiile capitaliste.»

Urménd acest rationament, Hargreaves sugereaza trei strategii de schimbare in

sportul feminin:

1 — Co-optarea intr-o sferd masculind de activitate.

2 — O strategie separatistd complet feminina.

3 — 0 asociere cu barbatii in vederea obtinerii unor modele calitativ noi, in
care diferentele de sex nu sunt importante.

Aceste strategii, in special ultima, au o importanta capitald in intelegerea mod-
ului in care se constituie identitatea masculind in fotbal. Ea pune in evidenta faptul
cd identitatile fanilor de fotbal, jucatorilor, managerilor etc. nu sunt reductibile doar
la singulara logicd de clasd. Este important sa recunoastem ca, de fapt, «clasa se
constituie din gen si genul nostru are claséd» (Rutherford). Masculinitatea hetero-
sexuald scapd de presiunea devenirii obiect al discursului, in special in lumea fot-
balului, unde s-a afirmat drept element de prim ordin in viata culturala masculind.
Cum se decreteaza adesea, fotbalul este «ultimul bastion» al identitatii masculine.
Barbatii si femeile care incearca sa schimbe sensurile dominante ale masculinitatii
si mitologiilor patriarhale, se confruntd cu faptul cd aceste amenintdri indreptate spre
mituri si iluzii de superioritate au ca rezultat o mai puternica cimentare a masculin-
itatii. [...]

Intorcandu-ma la ideea «feminizarii» fotbalului, in sondajul lui Woodhouse din
1991 apare limpede ca multe dintre femeile care merg la meci, pe moment, sunt
indiferente fata de perspectiva inmultirii numarului de femei care sd asiste la meci-
uri. Acest lucru pune in lumind o altd ironie legatd de faptul ca «atmosfera masculind
a jocului» este cruciala pentru trdirea fotbalului. Este oare nevoie sd se producd o
schimbare fundamentald in joc, in modul in care este jucat, urmarit, organizat etc.,
pentru a apdrea un tip echilibrat si non-sexist al jocului? Existd o problema funda-
mentald in demersul de a (re)introduce femeile Tn sporturile predominant masculine
si edificate ca domenii masculine. Este oare posibild deconstruirea fotbalului? Sau
este absolut necesar ca femeile sd-i provoace pe barbati in propriile lor jocuri? Wood-
house ajunge la concluzia ca sondajul sugereaza ca:

«,.. atitudinile masculine in privinta relatiei dintre femei si fotbal ar trebui ata-
catd si schimbata pentru a se produce un progres real.»
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Analiza fan-magazinelor si a pletorei de literaturd fotbalistica aparutd in ultimii
ani ar putea da un indiciu referitor la «vreun progres real» in relatiile de gen din inte-
riorul fotbalului.

Fotbal, consum, masculinitate

Joyce Layland scoate in evidentad «efectul latent de a vedea cercetarea feminista
exclusiv directionata spre vietile femeilor» si insusi faptul cd vietile barbatilor trec
neobservate, iar rezultatul, inevitabila convingere cd «masculinul este norma». Lay-
land cere demistificarea puterii si componentelor ei, vina majora a discursurilor fem-
iniste fiind declansarea «masculinitatii» si a «comportamentului masculin». Ea sustine
cd:

«... producerea ,masculinitatii“ sau ,feminitatii“ este, partial, rezultatul fap-
tului ca indivizii sunt descrisi ca avand posibilitdti diferite de a reactiona intr-
o situatie sociald datd.»

Revistele joacd un rol principal in producerea unor astfel de «posibilitdti» de a
reactiona, influentand cu precadere vietile tinerilor prin intermediul sportului, al muzicii
si al modei. Richard Hoggart,inasa 7%e Uses of Literacy, a demonstrat legdtura
stransa dintre cultura publicd, inclusiv revistele, si structura vietii cotidiane private
a individului, a relatiilor de gen si «bunul simt» al comunitatii. [...]

Aceastd analiza timpurie intreprinsa asupra tineretului si lecturilor lui, care se
deplaseaza de la teoria literard la cea culturald, chiar daca este uni-dimensionald si
este pdtrunsa de nostalgia unei culturi muncitoresti pierdute, i-a indrumat pe teo-
reticienii culturii si feminismului spre studiul revistelor pentru fete si femei. Dintr-
un motiv sau altul, revistele concepute special pentru barbati si consumate de acestia
au fost rareori subiect de analiza, dar studiile feministe referitoare la reviste lamuresc
si alimenteaza orice tentativd de constituire a unei critici a revistelor pentru barbati
si a felului cum acestia se raporteaza la texte. O tema dominanta care strabate multe
din studiile feministe asupra revistelor populare se referd la natura «inchisa» sau
«deschisd» a textului. inchiderea sugereaza statornicirea relatiilor hegemonice de
clasd, gen sirasd, in care o formd populard de cultura este vehicolul mentinerii sen-
surilor sociale dominante. De exemplu, studiul lui Pleasance (1991) asupra revis-
telor feminine evidentiaza s77oat//in care identitatea feminina apare fixatd in reviste
prin reprezentdri particulare ale consumului. Naratiunile marcate de gen, chiar daca
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aparent oferd alegere si libertate, ascund, de fapt, lipsa alegerii efective pentru femei.
Latura frivold a acestui tip de naratiune marcatd de gen apare condensata in noile
reviste pentru barbati, ca CG, Esquire, For Himsi Cosmo for Men.|...]

Fan-magazinele de fotbal au oferit 0 noud schimbare in consumul legat de fotbal.
Ele nu numai ca disemineaza stiri, puncte de vedere si anecdote, ele rastoarna presa
dominantd, comerciald a fotbalului, pentru ca sunt produse de fani pentru fani, servind
ceea ce Rowe numeste «nevoia de comunicare intens localizata, bazatd mai curand
pe oralitate decat pe cultura scrisului». Fan-magazinele sunt citate ca una din zonele
contestdrii politice in sport, ceea ce multi dintre sociologii sportului au crezut ca nu
este posibil. Totusi, in privinta politicii genului, asa cum sustine Woodhouse, fan-maga-
zinele sunt invariabil concepute, scrise si citite de barbati. Un caz de referintd este
mult elogiatul fan-magazine (sau mai corect, «magazinul de fotbal, pe jumatate
decent», cum i place sd se auto-intituleze) When Saturday Comes. Publicul-tinta
este predominant masculin, un public care a crescut urmdrind meciurile de fotbal la
finele anilor ‘60 si inceputul anilor 70, era nasterii jocului profesionist «modern» —
cum mai este caracterizatd —, care a asistat la proliferarea consumului de marfuri legate
de fotbal. Avand in minte acest public expert, multe din articolele fan-magazinului contin
referinte culturale cu care barbatii de doudzeci sau treizeci de ani se pot identifica.
De exemplu, o sursd de umor sunt televiziunea, moda si muzica anilor ‘60 si ‘70, aluzii
care trezesc nostalgia dupa fostele stele si echipe si visul bdiatului de a deveni fot-
balist. Chiar daca nu este pe fatd sexist, WSCsi fan-magazinele fotbalistice oferd in
general 0 mostrd subtild de solidaritate masculind; o privire asupra scrisorilor dd de
gol simtul masculin al jocului. In mod ironic, fan-magazinele ofera o alta forma de
aliniere consonanta, mai curand decat prin contrast, cu mesele rotunde televizate, pre-
dominant masculine si cu reporterii de presd. Mai mult, conform sondajului lui Wood-
house imaginea masculina si «razboinicd» a fotbalului in presd apare ca o zona care
are nevoie de schimbare urgenta. Sustindnd ca fanii feminini si jucdtoarele de fotbal
manifestd un interes autentic si cunostinte corespunzatoare de fotbal, Woodhouse
declara:
«Scriitoarele sunt capabile sa ofere o perspectiva alternativd asupra jocului
si un vehicol important pentru articularea punctelor de vedere apartinand
fanilor feminini. n aceeasi masura, castigand respect si recunoastere datorita
manierei informate si antrenante de a scrie, astfel de femei pot juca un rol
cheie In provocarea lansatd atitudinilor macho si imaginii fotbalului britan-
IC.»
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Lectura literaturii fotbalistice si aspectele legate de consum au fost strict limi-
tate si nu au oferit nici un fel de conceptie privitoare la sensurile complexe si placer-
ile pe care tinerii, evident, le trdiesc urmdrind acest joc. Am atins doar un aspect al
relatiei barbatilor cu textele revistelor de fotbal. Una este sd descrii constructia mas-
culinitatii in astfel de texte, alta sa sustii ca cititorii se identifica imediat cu fiecare
sau se comportd in maniera aparatd. Teoriile care se concentreazd pe insusirea activa
a textelor de catre cititori sunt instructive atunci cand Tncearca s se distanteze de
un concept al ideologiei care presupune ca subiectii sunt prostanaci pasivi. Pleas-
ance a subliniat nevoia unei lecturi «postmoderne» a textelor populare, care sunt
deschise, incomplete si in permanentd miscare. Neville Wakefield a asemanat «Zam-
betul care se asterne pe fata celor care citesc Surnaay Sportcu o forma de ,sen-
sibilitate postmodernd®». Prin «hiperbolizarea conventiilor din tabloide», Suraay
Sportcreeazi un nou «spatiu media». In loc s ne nsusim punctul de vedere stangist
despre o presd iresponsabild de canal, este nevoie de simtul «postmodern» al «per-
ceptiei», unde cititorul refuza sa fie «<masa prostita» a teoriei sociale. Wakefield crede
cd Sunaay Sportapartine:

«unui spatiu intertextual care, prin faptul cd ipotecheaza realitatea, apeleaza
la sensul ironic al jocului... si de asemenea, probabil mai direct, la un simt
proaspdt invigorat al comicului... Umorul apare intr-o forma care nu este nici
elitista (depinzand de excludere si comunitatea rasului presupusd de o ast-
fel de excludere) nici de ,,lJumpen®, in sensul lipsei de subtilitate sau rafina-
ment.»

Acest tip de intertextualitate, unde practicile culturale se produc prin relationarea
unei varietdti de texte si prin «simtul proaspat invigorat al comicului», este cheia
succesului fan-magazinelor de fotbal. Productiile fanmagazinelor se bazeaza pe
umorul si amuzamentul create prin exploatarea greselilor de limba, prin revitalizarea
exprimdrii conventionale oi7 presa fotbalistica, prin folosirea glumelor si a
cliseelor. Fanii de fotbal sunt discriminativi (prin suportul dat unei anume echipe) si
productivi. Fiind cititori de fan-magazine, ei sunt producatori de culturd, nu numai
consumatori. Cuvantul «fan-magazin» (%nzine, in englezd) este polisemantic,
oferind o varietate de sensuri potentiale care depind de modul in care textul con-
textualizeazd experienta sociald a fanilor. Popularitatea fotbalului poate fi identificatd
cu pldcerile care rezista fortelor exterioare ideologice. [...]
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Fotbalul oferd o placere obisnuita (p/a/s/iz) si momente speciale carnavalesti
(Jouissarnce). Placerea evaziunii dd fortd eului de a se manifesta si creeaza identi-
tate sociald. Reglementdrile din ce in ce mai numeroase ale jocului si modul in care
sunt acestea insusite de media globald i-au determinat pe fani sd apere placerea si
sensurile pe care fotbalul le produce. Mai mult, s-a rezistat si in fata relatiilor de ine-
galitate a puterii, generate de gen, in cadrul structurii jocului. Cum subliniazd Fiske,
«politica culturii populare este cea a cotidianului», la nivelul micropolitic constand
in «negocieri de la o zi la alta ale relatiilor inegale de putere» [...]

Fan-magazinul oferd un exemplu pozitiv de contestare culturald a ideologiilor dom-
inante ale masculinitdtii in fotbal. O idee mai ingenioasa de a sublinia rolul jucat de
femei in fotbal a fost evenimentul denumit Blowing the Whiste, un desen ani-
mat electronic, care omagiaza femeile-fani din toatd lumea. Comandat si prezentat
de Moviola, un grup de «media arts» din Liverpool si Galeria de Artd Oldham, animatia
inspiratd de o fotografie victoriand, in care o femeie insird pe sfoara de rufe 12 tri-
couri de fotbal, a apdrut simultan la Goodison Park, Everton, si Boundary Park, Old-
ham. [...] Ideile inovatoare sunt incercdri vizibile de confruntare a identitatii mas-
culine, asa cum este ea constituita in fotbal. Tntr-adevar, asemenea actiuni pun in
valoare faptul cd identitatea homosexuald nu este batutd in cuie. Nu existd o «pozitie»
speciald pentru femei si barbati.

Acest argument duce la problema finald privind constructia discursiva a sexu-
alitatii in fotbal: homosexualitatea si homofobia. Fotbalul organizat de azi s-a dez-
voltat in cadrul miscdrii de sprijinire a recreatiei rationale si din scolile publice ale
secolului trecut (Bailey). [...] Scopul dezvaluirii raddcinilor jocului modern este de
a arata cum eforturile rationale de a disciplina corpul si de a intregi populatii au fost,
cum sustine Foucault, rdspunsuri la criza urbana a acestei perioade, si ca aceste acte
de disciplinare isi au corespondentul in societatea contemporand, in special in fot-
bal. Cum am vazut, fotbalul incd intretine viguros sentimentul barbdtiei, jucand rolul
de reglator al homosexualitatii, marginalizind-o, catalogand-o drept «perversiune»
sau «ciudatenie». Eco, in eseul sdu polemic despre fotbal, compard primele intal-
niri cu jocul cu «un tAndr homosexual terifiat» care se forteazd sé-i placa fetele. Eco
aratd de ce unii bdieti nu se pasioneaza de fotbal, unde invariabil sunt etichetati drept
«Sisi» sau «pufosi».
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«Nu-mi place fotbalul pentru cd fotbalul nu ma place, cdci din copildrie am
apartinut acelei categorii de copii sau adolescenti care, in momentul in care
lovesc mingea — presupunand ca reusesc sa o facd — o trimit in propria poarta
sau, in cel mai bun caz, o paseaza unui adversar, dacd nu cumva, din
incapatanare tenace, o scot afara din teren, dincolo de gardul viu si gardurile
stadionului, pierzand-o undeva in vreun subsol sau rdu sau printre aromele
cdruciorului cu inghetatd. Asa ca este respins de tovardsii de joaca si alun-
gat de la cele mai fericite evenimente competitionale.»

Contrar aversiunii lui Eco fata de joc, barbatii homosexuali, fiind crescuti ca baiei
heterosexuali, accepta statutul de bdrbati si adesea se comportd ca acestia, ceea ce
presupune jucarea sau urmdrirea partidelor de fotbal. Anii ‘80 au cunoscut «iesirea
in fatd» a homosexualilor barbati si femei pentru afirmarea identitatii lor homo sau
lesbiene, un act politic in contradictie cu homofobia guverndrii Thatcher. [...] Fot-
balul a fost atins de politizarea sexualitatii, consecintd a Sectiunii 28 a Legii Admin-
istratiei Locale, 1988. Justin Fashnau este primul fotbalist din tard care «a iesit» sa-
si declare identitatea homosexuald. Acest act de curaj, din nefericire exploatat in
paginile revistei 7%e Swur, a fost intdrit de Andy Medhurst, un fan homosexual, in
paginile revistei WSC: [...] Afirmarea politicii homo n fothal este o replicd evidenta
si hotdrata la idealurile soliditatii crestine din secolul trecut si oferd noi posibilitati
pentru viitorul jocului. [...]

Desi fotbalul este o forma culturala dominantd, supunandu-se factorilor non-dis-
cursivi ai formulelor de clasa si criticilor capitalismului tarziu (de la fanii peluzelor
la membrii din loja oficialilor), el nu condamnd fanul la izolare sociald pe viatd datorita
genului.
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